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Préambule

L’inclusion financiére est aujourd’hui reconnue comme un levier essentiel pour
promouvoir 1’autonomie économique et sociale, en particulier pour les femmes entrepreneures
(Demirglic-Kunt et al., 2018) . Dans de nombreuses régions du monde, ces derniéres restent
confrontées a des obstacles persistants, tels que [’accés limité aux services financiers
traditionnels, les préjugés culturels et le mangque de garanties nécessaires pour obtenir des
préts (Buvini¢ & O’Donnell, 2019). Ces barriéres freinent leur capacité a créer, développer et
pérenniser leurs entreprises (Lockyer & George, 2012).

Face a ces défis, I’essor des banques numériques apparait comme une réponse innovante et
prometteuse (Wewege & Thomsett, 2020). Grace a des solutions technologiques accessibles
et flexibles, ces institutions réinventent les modalités d’accés aux services bancaires. Elles
permettent notamment de contourner les contraintes géographiques, de réduire les colts liés
aux transactions et de proposer des produits adaptés aux besoins spécifiques des femmes
entrepreneures (Sahay et al., 2020).

Par leur capacité a exploiter les données numériques et a démocratiser 1’accés aux
financements, les banques numériques ouvrent la voie & une inclusion financiére plus
équitable et plus inclusive.

Ce colloque se propose d’explorer en profondeur le rdle des banques numériques dans
I’inclusion financiére des femmes entrepreneures, en mettant en lumiére leurs contributions,
leurs limites et les perspectives qu’elles offrent pour transformer les dynamiques
économiques.

A travers cette analyse, nous souhaitons non seulement souligner I’importance de cette
transformation numérique, mais également encourager les acteurs du secteur a intensifier
leurs efforts pour garantir que I’innovation financiere serve d’outil de justice sociale et
économique.

Dans un contexte ou les inégalités d’accés aux services financiers freinent le développement
économique des femmes entrepreneures, notamment dans les régions en développement, les
bangues numériques se positionnent comme une solution innovante pour surmonter ces
obstacles (Allen et al., 2016).

En proposant des services accessibles, flexibles et adaptés, elles semblent offrir des
opportunités prometteuses pour renforcer I'inclusion financiere. Cependant, des questions
subsistent :

« Dans quelle mesure les banques numeriques en Algérie permettent-elles de répondre aux
besoins spécifiques des femmes entrepreneures, et quelles stratégies doivent-elles adopter
pour garantir une inclusion financiere durable et équitable ? Ces solutions technologiques
peuvent-elles réellement combler les lacunes laissées par les institutions financieres
traditionnelles, ou risquent-elles d'accentuer d'autres formes d'exclusion pour les
femmes? »
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Ce questionnement vise a évaluer I’impact réel des banques numériques en Algérie tout en
explorant leurs limites et les moyens de maximiser leur potentiel dans le soutien aux femmes
entrepreneures.

Objectif général

Analyser DI’impact des banques numériques sur I’inclusion financiére des femmes
entrepreneures et leur réle dans la réduction des inégalités d’accés aux services financiers.

Obijectifs spécifiques

< |dentifier les principaux obstacles rencontrés par les femmes entrepreneures dans
I’accés aux services financiers traditionnels.

@ FEtudier les mécanismes et innovations des banques numériques qui favorisent 1’accés
des femmes entrepreneures aux financements et autres services financiers.

@ Evaluer I’efficacité des solutions offertes par les banques numériques en termes de
cout, d’accessibilité et d’adéquation aux besoins des femmes entreprencures.

& Analyser les impacts économiques et sociaux de 1’inclusion financiére via les banques
numériques sur les femmes entrepreneures (croissance de leurs entreprises, autonomie
financiere, réduction des inégalités).

Proposer des recommandations pour améliorer les stratégies des banques numériques
afin de mieux répondre aux besoins des femmes entrepreneures, notamment dans les

Axes et thématiques
1. Diagnostic des défis liés a I’inclusion financiére des femmes entrepreneures :

< Identification des barrieres économiques, sociales et culturelles limitant 1’accés des
femmes entrepreneures aux services financiers traditionnels.

< Analyse des besoins spécifiques des femmes entrepreneures en matiére de services
financiers.

2. Les banques numériques comme levier d’inclusion financiére :

< FEtude des innovations technologiques et des outils proposés par les banques
numériques en Algérie (paiements mobiles, microcredits, plateformes de gestion,
etc.).

& Accessibilité et adoption des banques numériques par les femmes entrepreneures
(éducation financiere, maitrise des technologies numériques, connectivité).

3. Impact des banques numériques sur les femmes entrepreneures :

& Effets économiques : amélioration de 1’acces aux financements, développement des
entreprises, création d’emplois.
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& Effets sociaux : renforcement de I’autonomie financicre et du pouvoir de décision des
femmes.

4. Défis et limites des banques numériques dans I’inclusion financiére :

& Analyse des obstacles liés a I’utilisation des banques numériques (fracture numérique,
sécurité des données, inégalités d’acces aux technologies).

@ Risques d’exclusion des femmes issues de milieux marginalisés ou peu familieres avec
les outils numériques.

5. Stratégies pour maximiser P’inclusion financiére des femmes entrepreneures par les
banques numériques :

< Propositions de politiques et de partenariats public-privé pour promouvoir 1’utilisation
des banques numériques.

Recommandations pour adapter les produits et services financiers aux besoins
specifiques des femmes

Normes de soumission

= Les communications peuvent étre rédigees en francais, arabe ou anglais.
= Le document final devra contenir entre 5 et 10 pages, Times New Roman, taille 12,
interligne 1,5, justifié, avec des marges de 2,5 cm de chaque coté.
= Le fichier doit étre soumis au format Word (.doc ou .docx).
- Lapremiére page devra inclure :
Le titre de la communication
Le(s) nom(s) de(s) auteur(s), institution(s) d’attache, adresse e-ma
Un résumé de 300 mots maximum (dans la langue de la communication),
avec 5 mots-clés
Une version abrégée du résume en anglais pour les articles en arabe ou en
francais
= Toutes les communications seront évaluées en double aveugle par le comité
scientifique du colloque.
= Langues acceptées : Arabe, Anglais ou Francais.

NB :
- L’envoi des communications se fera a I’adresse suivante :
marketic.ehec@gmail.com
- L’objet de I’e-mail devra mentionner I’intitulé du collogue

Dates importantes

- Date limite des soumissions : 10 Mai 2025

- Date de notification aux auteurs : 20 mai 2025

- Date limite d’envoi des communications : 30 Mai 2025
- Date du colloque : 2 Juin 2025
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