Annexe de Marrété u_u\_t_.._ {Ldu

22 AN 2073

Portant I"hahilitation de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
4 assurer la formation de second evele pour I'obtention du diplome
de Master en «Marketing Management »

Semestre 3 :
- ; V.H hebdomadaire Mode d'évaluation
Unité d'Enseignement ; i
VHS C D TP Trav/ Coefficients | Crédits Cantion | Bxiomica
— e perso
[ UEFondamentales |
Fﬁm..ﬁ......ﬂ 450h Th3i 6hi 16h30 9 18 ¥
Marketing stratégique et operationnel 97h30 1h30 1h30) 3h30 s 4 v
Communication marketing 9Th30 1h30 1h3 3hi0 2 4 ol
Management et techniques de la force de
S 97h30 1h30 1h30 3h30 2 4 v
Gestion des ventes et distribution 97h30 1h3g 1h30 3h30 2 4 ¥
.}._EH marketin. Gh00 1h30 2h30 1 2 v ¥
SEEE _
UEM{O/TF) ~ 217h30 4h30 IhiM) Thi) 5 0 |
Management de projet S7hi0 Lh3d 1h30 3h30 2 4 il
Analvse de données 9Th30 1130 1h30 Ih30 2 4 v
Diroit de la consommation et de la 22h30 Ih30 | | v o
® 8 il Y
EHH.._.D__E 45hiM) B 1h30 | 1h30 1 1
mﬁ:.ﬁmm Model 45h00 Ih30 | 1h30 | 1 v
.n_ 5 {H al; . .1....h.-._ - .\-lln.l
UET{(/P) 3Th30 Ihiv 2 2 7
Anglais Commercial 3 22h30 1h30 | 1 g W v
_._E._m_..nm m#mu éTes 3 15h 1h3G | | | ' v
I T 750h00 12h00 | 12R00 | 1h30 | 25h00 17 |
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Annexe de Parrité ﬂﬂ_._h (9dn 17 AW 2023
Portant I"habilitation de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
i assurer la formation de second cyele pour I"ebtention du diplome
de Master en «Marketing management »

Semestre 4 :
- . | V.H hebdomadaire . Mode d'évaluation
Uniteé d m_E_Em..:nEnE VHS _ C [ TD | TF |Traviperse Coefficients | Crédits Costiim | Exaxien |
lamentales

:HEE___E 450h00 Th3l 6hi0 16h30 9 18

Stratégie d'entreprise O7Th30 1h30 1h30 3h30 2 4 v
Management de la marque 97h30 1h30 1430 3h30 2 4 v
Marketing des services 97Th30 1h30 1h30 3h30 2 4 ¥
Eﬁr.nczm m. o B | 97h30 1h30 1h30 3h30 2 4 v

1h30 | 2h30 1 2 v il

:MEEE T T 217030 | 4h30 | 3h00 Thio 5 9

Fondamentaux de la négociation 97Th30 1h30 | 1h30 3h30 2 4 i
Intelligence artificielle ot compétences .

numériques gm0 | 1h30 | 1h30 3h30 2 4 v
Introduction & " mnaaﬂﬂﬁ ::Em:gﬁ 22h%0 | 1h30 1 1 | v v
" UF Découverte R M

UED{OV/P) 45hi | 1h30 1h30 1 1

mﬁmn pratique - 45hir | 1h30 1h30 | 1 v

v Fian T TS TES

E.m_dnﬂ__,__._.. 37h30 300 2 1

Anglais Commercial 4 22h30 |h30 | 1

Langues mqm.nm.mﬁm 4 1 5hi(H) Lh3() m I 1

L= emestred | 750h0D | 12h00 | 12000 | 1h30 | 25h00 17 30 ___uQ ﬂ_u__?_,_. (P

s ...u
e - ﬁ
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Portant I"habilitation de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
i assurer la formation de second cycle pour I'obtention du diplime
de Master en «Marketing management »

Semestre 5 :
Unité d'Enseignement V.H hebdomadaire | Coefficient - Mode d'évaluation
YHS Credits :
C | ™0 | TP | Traviperso 5 Continu | Examen

PRS- CHE w5

UEF(O/P) 450h00 Th3i 6hi0 | 16h30 9 I8

Marketing digital 97h30 1h30 1h30 | 3h30 2 4 v
CRM digital 97h30 1h30 1h3) 3h3n 2 4 v
Marketing international 97h30 1h30 1h3d 3h30 2 4 i
 Etude de cas en marketing 97h30 1h30 Th30 3h30 2 4 v
Médias sociaux et e- a_u.ﬁai GO0 1h30 2h30 1 2 v v
______ UEMéthodologie .

UEM(O/F) 217h30 4h30 3h00 ThiH) 5 9

Management de I'innovation 9Th30 1h30 1h30 3h30 2 4 v
Méthodologie du PFE S7h30 1h30 1h30 3h30 2 4 o
Analyse des données sous SPSS 22130 1h30 1 1 v
EMEQ,E 45hi 1h30 1h30 1 1

45h00 Lh30 1h30 1 1 v

F T versales

Em,_._“;_q_u”_ 3Th30 3hid) 2 2

Anglais __...E_..E_u.n_& 5 22h30 1h30 1 l

2 15h00 1h30 1 1
T50h00 1Z2hid | 1Zh00 | 1h30 25hiN) 17 30
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Annexe de I'arrété uw}.___ {(Y_du 12 AW 2673
Portant ["habilitation de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
i assurer la formation de second cyele pour 'obtention du diplime
de Master en «Marketing management »

Semestre 6:
- V.H hebdomadaire e Mode d'évaluation
nité d'Enseignement VHS c| 1o | TP | Traviperso Coefficients | Crédits B tibeiiiie
..41 .....1.-.____ | al E fondamentales .I.._”.HH
UEF1 {O/P) 375h 6 30
EEE.H _mn m: de ¢ .,nmm Master 375h et g, & 30 v
e e T 3 315 h . .|.-|..1..-...... ..;___. 6 30 |
e R
_/m \2 XS0, 55 )
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