Annexe de I'arrété 0211 T"Ldu 217 MM 2073
Portant I"hahilitation de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
a assurer la formation de second cycle pour 'obtention du dipléme
de Master en « Marketing Digital »

Semestre 3

Unité d"Enscignement V.H hebdomadaire z Mode d'évaluation
Y C | TD | TP | Trav/perso Cheritients | Crinits Continu = Examen
450h00 | Th3l 6h00 | 16h30 9 18
Les fondamentaux du marketing digital GOk 1h30 2h30 1 2 v
Marketing siratégique et opérationnel 97h30 1h30 1h30 | 3h30 | 2 4 v v
Communication marketing 9Th30 1h30 I h30 3h30 2 4 53 W
| e-commerce ot stratégie de vente en ligne 97h30 Th30 1h3( 3h30 2 4 v il
_m mﬁ?nmsﬁ du cemsommaen; en 97h30 | 1h30 | 1h30 3h30 2 4 v v
E._ ~ UE Méthodolegie
UEMIL{O/P) 21Th30 | 4h30 | 3h0D _____7hoD 5 9
Management de projet digital Q7h30 1h30 Th3d " Fh30 2 4 v ¥
 Anal 97hi0 Th30 Thad " Sh30 2 4 v v
' Droit du e-commerce 22h30 | 1h30 ._ 1 1 v
45h00 Th3 Th3i 1 1
Business game et eréation d'entreprise én 45H00 1h30 1h30 | | 7
ligne -
UET1{O/F) 3Th30 | 3h00 2
Anglais Commercial 3 22h30 | 1h30 |
Langues Etrangéres 3 1 5hi0 1h30 1
‘Total Semestre 3 T50h00 | 12h00 | 12000 1h30 25h00 | 17




Annexe de I"arrété u% (L du 27 A0 2029
Portant I"habilitation de I'Ecole Hautes Etudes Commerciales
4 assurer la formation de second cyele pour 'obtention do diplome
de Master en aMarketing Digital»

Semestre 4 :
Unité d’Enseignement VES [ —o— ﬂ.ﬁiﬁﬂ.qﬂqﬁ orsa | Coefficients | Credits Moced crauation
450000 | 7h30 | 6h0o 16h30 9 18

Big- Data Et IA 60R00 | 1030 2h30 1 2 v
Marketing des réseaux sociaux 97h30 | 1h30 1h30 3h30 2 4 ¥ v
Communication digitale et e-réputation 97030 | 1h30 | 1h30 3h30 2 4 v v
Stratégic d'entreprise OTh30 1h30 1h30 3h30 2 4 v v
Gestion de la H_HE: client en ligne 9Th30 1h30 1h30 3h30 2 4 v o
| UEMéthodologie | .

UEM1{0/P) 217h30 4h30 | 3hi0  ThiD - 9

Créativité et web design §7h30 1h30 | 1h3o 3ha0 2 4 v v
Marketing analytics G97h30 k30 | 1h30 3h30 2 4 v v
MNetnographie 22h30 1h30 | | 1 v
3 a7 . e T

UED1{O/P) 45h00 1h30 1h30) 1 1

m_.m.mﬂ _HEE..H 45h00 1h30 Th30 _

E#_EE 37h30 3h00 2

Anglais E.E._EHE 4 22h30 [ h30 |

Langues mﬁ__mmﬁm 4 15h00 1h30 1

Total Semestre 4 750h00 12h00 | 12000 | 1h30 | 25h00 17




Annexe de I'arrété un_\.f (“Ldu
Portant I"habilitation de I"Ecole des Hautes Etudes Commerciales
4 assurer la formation de second cycle pour 'obtention du diplome
de Master en «Marketing Digital»

12 AT 2073

Semestre 5 :
; V.H hebdomadaire ¢ . Mode d"évaluation
Unite o Enseignement s & ™D _ TP | Travi/perso Coeflicients | Credits: | Continu | Examen
.._Hm_:ﬂ_i 450k00 Th30 oh00 16h30 9 18
Inbound marketing 60h00 1h30 2h30 | 2 v
Marketing Mobile 97h30 1h30 ih30 3h30 2 4 ol v
E-publicité 97h30 1h30 th30 3h30 2 4 v ¥
jesti i Y i v v
Ciestion de la marque en ligne et Community 97h30 1h30 1h30 K30 1 4
management
Le contrile Eu_._.ﬁ__: H..._ E 9Th30 | 1h30 1h30 3h30 2 4 v o
UEM 1 _Ea 217h30 | 4h30 | 3h00 Tho0 5 9
SPSS 97h30 1h30 1h30 3h30 2 4 ¥ v
Méthodologie du Projet de Fin d’Etudes 97h30 1 h30 1h30 3h30 2 4 v v
Diéveloppement .n__mqmn__E..& et professionnel 22h30 1h30 1 I v
= 3 .|.r| i bﬁn T r TR
45h00 1h30 1h30 1 1
45h0 1h30 1h30 | [ 2Ny A
L Smllibin., i’ Y e Eah
UET 1 (O/P) 37h30 3h00 _ 1 2 [ LT o 2NE)
Anglais Commercial 5 27h30 Th30 I S | R A T
Langues Etrangéres 3 15h00 | Lh30 ! 1 [\ ARCHL hm_‘.___
“Total Semesire 5 750h00 12h00 | 12k00 | 1h30 | 25h00 17 30 \ % 3 “..“,_ﬁ\
02




Annexe de "arrété um\._____ﬁﬂ du 31 AT 2073
Portant I"habilitation de de I'Ecole des Hautes Etudes Commerciales
i assurer la formation de second cyele pour 'obtention du diplime
de Master en « Marketing Digital »

Semestre 6:
Unité d'Ensei V.H hebdomadaire i ] Mode d'évaluation
bl VHS "o T qp | TP | Traviperse | Coefficients | Crédies ———
375h00 i3 B 6 30 7
375h00 g =, T 6 0
=all
4
A g

6'6




